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CE INSEAMNA IFF ?

Festivalul de PIm reprezentativ pentru zona Moldovei si in 2 ani unul dintre cele mai mari festivaluri din Es
Europei. Orasul IASI, centru istoric si cultural al Romaniei, va b gazda acestui festival si isi va reabPrma ati
utele trecute in uitare in acesti ultimi ani.

lIFF va fi un festival-eveniment anual, cu o viziune proaspata, mo
derna, care va fi mediatizata intens in strainatate si in tara de parteneri
media reprezentativi. Festivalul va promova filmul independent ro-
manesc, valorile cinematografiei europene dar si universale. Filme din
toate colturile lumii vor fi invitate sa participe in competitie si in sectiunile
speciale. Un juriu international la fiecare sectiune va acorda premiile si un
regizor/actor/actrita de talie mondiala va deschide festivalul cu unul din

filmele reprezentative.

60.000de studenti urmeaza anual cursurile universitatilor din lasi. Ei

vor forma publicul de baza al festivalului. Pe langa acestia se adauga

peste 250 de invitati si 1.000 de cinefili care vor veni din toate colturile

. . L Jean-Luc Godard
tarii pentru a asista la pI’OIeCtII. "All you need for a film is a

gun and a girl"
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LA lIFF

ne vom intalni cu personali-
tati ale lumii cinema-
tograbce romanesti, euro-
pene si internationale.

STRUCTURA FESTIVAL:

1. COMPETITIE LUNG METRAJ: 8-10
blme selectionate; JURIU format din cinci
membri internationali.

2. COMPETITIE SCURT METRAJ: maxim
40 de Pme selectionate; JURIU format din
cinci membri internationali

3. COMPETITIE DOCUMENTAR: 25 de
blme selectionate; JURIU format din trei
membri internationali.

4. COMPETITIE FILM DE ANIMATIE: 40
blme selectionate; JURIU format din trei
membri internationali.

5. PRE-FATA: avanpremiere, PIme premi-
ate la festivaluri de categorie A;

6. ALTER-NATIVE: bPIm noir, horror, SF,
comedie.

7. ALT-fel: PIme experimentale, realizate
de neprofesionisti, PImate spre exemplu pe
telefonul mobil, etc.

8. FABRICA-T IN (MADE IN): focus pe
blmele realizate intr-o singura tara de-a lungul
anilor. (optiuni: Romania, Germania, Franta,
Rusia, Cehia, etc)

9. RETRO-SPECTIVE: prezentarea unei
personalitati, perioade (curent cinematograbc)
sau criteriu.

10. CINE-LABS: da oportunitatea partici-
parii la ateliere (workshopuri) realizate de pro-
fesionisti din domeniu (romani sau straini)

"We are look-

ing at the future)
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11. MEDIA DESK: locul unde se fac lega-
turi intre producatori de bIm si regizori tineri, se
promoveaza proiecte si se fac intelegeri pentru
proiecte viitoare.

12. CINE-CORT (Campania ar putea sa se
numeasca: "Hai la bIm", "Film pe strada",
"Demo-Cinema", "Ne vedem la cinema"): In
doua corturi multifunctionale amenajate in fata
Palatului Culturii (prezentare sponsori, expo
foto si altele), au loc proiectii pe 2 ecrane, sali
de 100-150 persoane, astfel:

- ora 19:00-21:00 concerte live

- ora 21:00-00:00 ruleaza scurt metraje,
documentare, vorbesc regizori tineri si membri
ai echipelor de PImare;

- ora 00:00-04:00 noaptea de bIm:

! LUNI - aventuri

! MARTI - SF

! MIERCURI - dragoste

! JOI - horror/thriler

! VINERI - comedie

13. EVENIMENTE:

- PARTY-uri, in bPecare seara cate o petre-
cere organizata de unul din sponsori (Kodak,
MTV, diversi distribuitori, canale TV)

- EXPOZITII FOTO

- CONCERTE

- LANSARE DE CARTE



PREMIILE FESTIVALULUI:

TROFEULIIFF B ZIMBRUL DE AUR, premiu de 20.000 euro

CEL MAI BUN LUNG METRAJ - 10.000 euro

CEL MAI BUN SCURT METRAJ - 3.000 euro + echipamente si logistica
pentru urmatorul blm

CEL MAI BUN DOCUMENTAR - 5.000 euro

PREMII SPECIALE SI MENTIUNI pentru toate sectiunile

PREMIUL PUBLICULUI - Cinefan

CEL MAI BUN FILM ALT-FEL

PREMIUL PENTRU INTREAGA CARIERA CINEMATOGRAFICA - acordat
unei personalitati a cinematograbei internationale.

4 17 34 5

exemplare exemplare exemplare exemplare
ramase in ramase in ramase in aduse in
rezervatie rezervatie rezervatie rezervatie
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SEPTEMBR!t-

PUBLICUL FESTIVALULL

IIFF are un potential de public enorm datorita prez entei in ora-

PUBLICUL _ _ B |
ESTIMAT sul lasi a unui numar de 60.000 de studenti inregistrati anual

si a 50.000 de flotanti. Nu trebuie omisi cei 320.0 00 de lo-

cuitori ai orasului. Plecand de la aceste cifre si pe baza unui

AL FESTIVALUL

20.00Q1e oameni studiu realizat de echipa noastra in luna lanuarie va putem
oferi urmatoarele date cu privire la asteptarile noastre in ceea
ce priveste participarea publicului la proiectiile si evenimentele
realizate in cadrul I1F=

Categorii de varsta: Categorii de venit:

25% 14 - 18 20% sub 500 Ron

60% 18 - 35 70% intre 600 - 27 00 Ron
10% 35 - 49 10% peste 2800 Ron

5% 50 - 64

Nivel educational:
I ! ! I I 10% Low
I ! I I I 25% Medium
I ! ! I 65% High
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PACHET SPONSOR

Festivalul Filmului de la lasi este deschis
noilor idei si isi doreste sa colaboreze cu
orice organizatie care are un interes in do-
meniul artelor si al industriei cinema-
tograbce.

Festlvalyl grg 0 gama Igrga de ALTE TIPURI DE

gport_unltatl de sponsonzare_pen_trgp ONSORIZARE/
ussines-uri care vor sa pe |mp!|-P ARTENERIAT:

cate in acest eveniment anual si cu

ocazia altor evenimente derulate ffOMUNITY SPONSOR

decursul anului, care sa ingaduie (primarie, consiliul 1calhl)

companiilor sa-si alature brand-ulpARTENER MEDIA

i i ieij . . . - Print Media - programul festivalului,
u_nor nume majore ale !ndustrlel (print, radio, TV, web sites, webcast) postere, carti pgstagle inVitatii
cinematograbce mondiale. g 0 g

NIVELURI| DE SPONSORIZARE'PARTENERI OSPITALITATE - Fllm Media - promo inaite de proiec-
“(hoteluri, restaurante, servicii petru tii, trailer, DVD, loop promotional pe
SPONSOR PRINC(eaAnhtitate: 1) oaspeti, companii aeriene, car rentalecrane amplasate in locatii, ceremo-

VIZIBILITATE SPONSOR:

(la vedere, inainte de proiectii,
on-line si print)

SPONSOR SECUNDAWRitate: 4) PREZENTA SPONSOR: nia de premiere logo in deschidere;
P . . . - Merchandising - geanta festivalului,

SPONSOR AUtantitate: 1 .

e ) Cpentrig) gt Him pixuri, agende si alte produse atasate
OPENING NIGHT SPONSOR - Opening Night Party evenimentului;
(cantitate: 1) - Opening Night Fashion Show - Web - site-ul festivalului, site-uri
(cantitate: 1) - Proiectii zilnice si after party - Spot TV - care promoveaza LOGO-ul

o sponsorului

OFFICIAL IIFF DR(bHfqtitate: 1) - Closing Night Film & after party P

- Ceremonia de premiere & after party

ASOCIATIA ROMANA A FILMULUI
INDEPENDENT

(5]



